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PFiprava na vyu éovani Ceského jazyka a literatury s cili v oblastech

MV a ¢tenarstvi

Nazev uéebni

jednotky Reklamni komunikace

(téma)

Struéna Zéaci vytvoFi reklamu podle zadaného medialniho nosice. Zabyvaji

anotace se tim, co je na reklamach zaujalo, pfemysleji o tom, proc¢ je

ucebni zaujaly. Zaci pracuji ve skupinach i samostatné&, hodnoti svoji praci

jednotky i praci celé skupiny. V ucCebni jednotce vznikne psana, hrana,
mluvena ¢i malované reklama.

Nutné

pFedpoklady

(Jiz osvojené
znalosti a
dovednosti zakd,
které umozni, aby
jednotka efektivné
smérovala ke svym
cilam).

Casovy rozsah

uéebni 45-90 minut
jednotky
Vék zaku

5. ro¢nik
(ro€nik)
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Zafazena osv MKV MV VMEGS VDO EV Ctenafstvi
pruarezova
témata (v €etné
ctenarstvi)
Ano Ano
Vyu éovaci
obor(y) Cesky jazyk a literatura
Dlouhodobé
cile
(Kliové o
kompetence, Casti
profilu absolventa,
¢asti vychovné a
vzdélavaci
strategie Skoly)
Cile MV
jednotlivych « 74k vyhledd a rozlisi zadbavné prvky ve sdéleni, prvky
prurezovych informativni a spole€ensky vyznamné.
témat a -, . _y . L, . .
&tenafstvi, . Za[< qdhall mozné manipulativni  prostfedky v medialnich
které chci sdelenich.
v dane u éebni « Z&k vytvori reklamu na vyrobek.
jednotce j
naplnit o ZA&k rozliSi razné typy mediélnich nosic¢l a jejich vyuZiti pro
reklamni Gcely.
« Z&k rozpozna v reklamé triky, kterymi reklama klame zakaznika.
Ctenafstvi
» 74k se orientuje v textu, vyhledava potfebné udaje, porovnava
sdéleni.
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Cesky jazyk a literatura
RVP:

« Z&k rozpoznava manipulativni komunikaci v masmédiich a
zaujima k ni kriticky postoj.

Hodnoceni

(Z ¢eho ucitel i Zaci
poznaiji, Ze bylo
dosazeno cilll a jak
to ucitel i Zaci
budou hodnotit)

Zéaci podle zadani vytvofi uréeny typ reklamy.

Zak poukaze pfi praci stextem a v prezentaci na klamavé,
zabavné a informativni prvky reklamy.

Popis u €ebni
jednotky

. Evokace — Scénka podle rozhovoru v u €ebnici

EliSka povida: ,Tak mé ty reklamy zase dostaly! Chtéla jsem si
koupit dobry dzus, ale vidbec nejsem spokojena, protoze
slibovali...”

Z&ci si predtou reklamu na ovocny dZus (Pfiloha A) a pfipravi si
odpovédi na otazky:

» Co myslite, kde se mohla EliSka s touto reklamou setkat?

» V Cem v8em zakaznika plete reklama na ,Slunce"? (slova
Stava — dZus — napoj — koncentrat — 100% — nahrazka za
.pracné vymackavat")

» Kde vSude Ize najit reklamu?

Odpovédi zapisuje ucitel na tabuli (napf. billboard, televize, radio,
letak, Casopis, internet)

Predstavte si, Ze jste pravé ziskali zaméstnani v reklamni
agentufe a hned jste se setkali se slovy: propagovat, logo, slogan,
billboard. Dokézete je vysvétlit? Pokud ne, vite, kde byste nasli
odpovéd?

2. Uvédom éni si vyznamu informaci — Skupinova prace

Zéaci dostanou do skupin texty &ty raznych reklam (Pfiloha B).
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PrecCtéte si nasledujici reklamy a vyberte tu, kterd vam pfipada

v i s

Skupiny si vylosuji medialni nosi¢ (psana, hrana, miluvena,

malovana reklama) a vyrobek. Ve skupiné vytvofi Zaci reklamu
s cilem rychle zaujmout a pobavit.

3. Reflexe

Z&ci se uréuji, jaky nosi¢ méla ktera skupina zadany, posuzuji
vhodnost ¢&i nevhodnost daného nosie pro dany vyrobek.
Zhodnoti, zda reklama obsahuje zabavné prvky, informativni prvky
a prvky zjevné manipulativni.

Seznam p¥iloh

Priloha A — Reklama na ovocny dZus

Pfiloha B — Reklamni texty pro praci ve tfidé

HORACKOVA, Martina. Cesky jazyk pro 5. roénik zakladni Skoly.
Brno : Didaktis, 2007. 124 s. ISBN 978-80-7358-071-1.

Autor lekce
(realizator
ucebni
jednotky),
Skola

Mgr. Dagmar MikulaSkova
ZS a MS Dobronin, pfispévkova organizace
Polensk& 162/4, 588 12 Dobronin
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Zaveéreéna sebereflexe u éitele

(nasleduje po odu €eni uéebni jednotky)

Co se mi osv édgilo
béhem vyu €éovani (co
fungovalo, mélo Uspéch,
z ¢eho jsem mél/a
radost).

Bylo dobré, Ze zaci méli tyden pred realizaci UJ za ukol
sledovat reklamy, jednu si vybrat a pfemyslet nad tim, ¢im
je zaujala. Diskuse o postfezich pak byla dobrou evokaci
k samotné lekci.

S jakymi problémy
(obtizemi) jsem se
béhem vyu €éovani
setkal/a.

Z&ci se hodné ,zabrali“ do tvorby reklamy, hodné je to
bavilo. Diky tomu vSak tato ¢ast lekce spotfebovala vice
Casu, nez jsem pfredpokladala, a pak nam chybél
v zaveérecne reflexi.

4

Co bych p Fisté udélal/a
jinak (jak bych upravil/a
tuto pfipravu).

Urcité bych UJ zafadila do néjakého vyucovaciho bloku,
ktery by nebyl Casové omezen, abych méla moZnost
nechat na jednotlivé Useky tolik ¢asu, kolik by situace
vyzadovala.
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E: Tak jsem si koupila novy
dzus Slunce! Byl levny a
mél byt podle napisu i
stoprocentni.

Eliska: Tak jsem
se vam dala zase
nachytat. ®

E: Vite, jak mam rada
pomerancové dzusy a
nedaveéruji ndhrazkovym
nektarim, co si na
opravdové dzusy jen
hraji?

Olda: Ty?
Neni mozna.

E: No, vypadal jako 3tava
z pomerancl, chutnal
jako $tava z pomerancd,
ale nebyla to $tava z
pomerancu. ®

O: Jasné, tim jsi
povéstna.©

O: A jak jsi

E: Pfecetla jsem si potom, to poznala?

z ¢eho je vyrobeny.
Schvalné si nékdy prectéte

na obalu sloZeni potravin,
které kupujete. Asi se taky
o
V7 budete divit!

Reklama

/
ey ;/Uﬂce' 40t opravdovj 100% népol

Néco, co tu jesté nebylo. DZusy Slunce!
a ) 100% osv ézeni za 100% nizkou cenu.
f; u \ Stava z dozravajicich citrusovych plodd feckych ostrovil pFistava
na vasem stole ve 100% kvalité.
Nac pracné vymackavat pomerance, kdyz dzus Slunce staci pouze otevrit?

100% St’ava na vasi 100% zize n!

Slozeni:
citrusovy koncentrat 65 %, jable¢na Stava 15 %, voda 20 %, potravinaiské barvivo, umélé sladidlo, konzervanty.
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Reklamni texty pro pracivet Fidé

<

1. Dava vaSe dité prednost suché a nepodrazdéné
pokozce nebo ma radéji kuzi zapafenou a mokrou?
Zeptejte se ho! Pokud ovSem jesté neumi miuvit,
pouzivejte radéji hned plenky Huppies !

2. Dnes je vas sStastny den! Pouze vam a jesté nékolika
Stastlivcum muze nas zasilkovy obchod nabidnout v
unikatnim sametovéem pouzdru sbirku 11 silné
zlacenych minci s portréty vSech naSich prezidentu. Uz
kvali nadhernému pouzdru nebudete tyhle mince nikdy
chtit utratit! Za své penize dostanete jen to nejlepsi!

3. Sportujete? Firma Lenochod vam nabizi veSkeré
sportovni  vybaveni v€etné kvalitniho funkéniho
obleCeni. VSe jen v prvotfidni kvalité! Vybaveni od firmy
Lenochod, to je kvalita, ne experiment!

4. Mate probléemy s paméti? Pokud ano, poridte si
poradné tlusty diaf! Ani to nepomaha? Tak vyzkouSejte
nas novy prevratny preparat Pamatova éek s vytazky
z jinanu dvoulaloéného a rdzem si vzpomenete, Ze jste
na zapominani jesté mladi!
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